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Offrez une meilleure
expérience a vos visiteurs

Arborescence, navigation, re-
cherche interne dopée al'lA :
comment aider vos visiteurs

a trouver plus vite ce qu'ils
cherchent et améliorer le taux de

conversion ?
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GEO

Adapter son site au GEO ?

Comment étre visible dans les ré-
ponses de 'l|A Google Overview,
ChatGPT, Perplexity... Quels
contenus sont repris par les I1A ?
Comment adapter son site et sa
stratégie de visibilité a I'ére du
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GEO?
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Le blog a-t-il encore un
avenir ?

Face a Google Overview et aux
moteurs IA, les contenus édito-
riaux sont-ils toujours rentables ?
Comment les transformer en
véritables leviers de conversion ?
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Les réunions

Elles ont lieu au Campus Région
du numérique a Charbonniéres-les-
Bains (69) et en visio
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Comment I'lA a transformé Marketing automation : les
vos pratiques ? scénarios qui performent
vraiment
Campagnes Ads pilotées avec Abandon de panier, relance
Claude, agents IA pour gérer un clients, nurturing, personnalisa-
site e-commerce et automatiser tion... Quels scenarios apportent
certaines taches. Témoignage de de vrais résultats ? Quels outils
deux membres du club. utilisez-vous ?
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Cybersécurité : les nouvelles Fidéliser plus, recruter mieux
menaces a surveiller
Cybersécurité : les nouvelles Parrainage, segmentation,
menaces a surveiller personnalisation de I'expérience
Attaques assistées par I'lA, client : comment mieux exploiter
sécurité des sites marchands, ses données pour augmenter la
protection des données clients : valeur de chaque client ?
comment réduire les risques sans
devenir expert en cybersécurité ?
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Masterclass GEO : les
stratégies qui font la
différence

Intervention d’un expert pour aller
plus loin : méthodologie, outils et
retours terrain pour améliorer sa
présence dans les moteurs de
réponse |A.
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Faut-il miser sur les nouveaux
canaux d’acquisition ?

GPT Ads, TikTok Shop, Le Bon
Coin, marketplaces émergentes...
Quels canaux tester en 2027 et
lesquels génerent déja des résul-
tats concrets ?
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Contact

Anais DROILLARD
anais.droillard@ene.fr
06 60 57 77 23

Un club porté par

LN

experts du numérique en entreprises
Auvergne—RhénerA\pes@



